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/7 Gewinn steht nicht

an erster Stelle

FAIRER HANDEL Weltladen , Unterwegs” feiert
30-jahriges Bestehen / Schwerpunkt auf Textilien

Von Irina Steinhauer

MAINZ. Seit 30 Jahren kénnen
Kunden im Weltladen ,Unter-
wegs" fair gehandelte Produkte
kaufen - von Kaffee und Scho-
kolade bis hin zu T-Shirts und
anderen Textilien. Mit Sekt und
Torte wird der runde Geburts-
tag am Samstag, 11. August, ab
11 Uhr auf dem Karmeliterplatz
gefeiert. ,,Wir wollen ein scho-
nes Fest mit allen Interessierten
begehen®, sagt Geschiftsfiihrer
Julian Schroeder. Dafiir werde

- es ein buntes Programm geben

mit Kinderschminken, afro-bra-
silianischer- Jazzmusik und
einem Quiz zum Fairen Handel
und dem Weltladen.

Gegriindet wurden der Laden
und sein Trdgerverein ,Unter-
wegs flir eine gerechte Welt"
1988 von ,.einer Gruppe Main-
zerinnen und Mainzern, mit
der Intention, den Handel mit
dem globalen Siiden gerechter
zu machen und entwicklungs-
politische  Bildungsarbeit zu
leisten, sagt Schroeder. ,Oft
haben wir keinen Bezug zu
dem Produkt, das wir kaufen,
Wir sehen es im Regal stehen
und lesen den Preis. Aber es
gibt weitere Faktoren, ndmlich
die sozialen.“ Und die stehen
beim Fairen Handel im Fokus.
-Gibt es einen Arbeitsvertrag,
der Urlaub und Krankenversi-
cherung regelt? Schroeder zu-
folge ist das eine zentrale Frage
des Fairen Handels.

Dabei hat sich seit der Laden-
griindung einiges getan: Fair ge-
handelte Produkte sind im
Trend. So haben mittlerweile
auch einige Discounter Fairtra-
de-Produkte im Sortiment. Gut,
weil Fairer Handel damit in die
Mitte der Gesellschaft riicke,
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Geschaftsfiihrer Julian Schroeder bietet im Weltladen «Unterwegs”

sagt Schroeder. Aber auch kri-
tisch zu betrachten, weil es eine
rein wirtschaftliche Entschei-
dung der Discounter sei. Im ge-
meinniitzigen Weltladen hin-
gegen spiele Gewinnmaximie-
rung keine Rolle. ,,Unser Ziel ist
es, am Ende des Jahres die
schwarze Null zu erreichen.“
Organisiert werde der Verkauf
komplett von Ehrenamtlichen.

Auch sei der Begriff ,fair*
rechtlich nicht geschiitzt, er-
klart Schroeder. Im Prinzip kon-
ne jede Firma ihre Produkte als
fair bezeichnen. Im Weltladen
dagegen werde Handel auf Au-
genhthe betrieben. Die Stan-
dards werdén Schroeder zufol-
ge von allen Akteuren - vom
Anbau bis zum Verkauf - zu-
sammen ausgehandelt.

Im vergangenen Jahr wurde
der Laden an der Christofsstra-
fe umgebaut. Die nachhaltig
und fair produzierte Mode
hédngt nun als Hingucker neben
dem Eingang. Dabei sind die
Textilien nicht nur optisch ins
Zentrum des Ladens geriickt.
»Das Sortiment hat sich ver-
schoben. Unser Schwerpunkt
liegt jetzt auf dem Textilbe-
reich”, sagt Schroeder, Damit
habe der Laden einen Nerv ge-
troffen. ,Es ist ein noch sehr of-
fenes Feld“, fiir das sich aber
immer mehr Menschen interes-
sierter.

Nach wie vor sei Fairer Han-
del allerdings eine Nische. Er
wiirde sich wiinschen, dass das _
Bewusstsein dafiir noch weiter
wachse. Dabei sei der Laden in
der ,Fairtrade-Stadt* Mainz gut
aufgehoben. Denn hier gebe es
gute Ansprechpartner und ein
interessiertes Publikum.

\ www.weltladenmainz.de
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ein breites Sortiment an fair gehandelten Produkten an. Foto: Plum




